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COMMUNICATION SUR L’ENGAGEMENT 

(COMMUNICATION ON ENGAGEMENT) 

De Janvier 2020 à décembre 2022 

 

Au titre des ODD 3, 4, 8,10 et 17 

 
PARTIE  1 –  DECLARATION DE SOUTIEN  CONTINU PAR LE  PRESIDENT DE L ’ASSOCIATION JNA  

 

Tassin-la-Demi-Lune, 

France 

 

Le 21 novembre 2022,  

 

A nos parties prenantes,  

 

Je suis heureux de confirmer que l’Association JNA (Journée Nationale de l’Audition) réitère son soutien envers le 

Pacte mondial des Nations Unies et ses objectifs de développement durable.  

 

Ce rapport retrace les activités de l’Association en support de ces engagements. Vos réactions dessus sont les 

bienvenues. 

 

Nous réitérons notre implication au quotidien afin de soutenir les voies possibles à plus de santé, une meilleure 

éducation, à une société plus inclusive, à offrir des environnements de vie et de travail décents.  

 

Avec la plus grande reconnaissance des membres du conseil d’administration de notre institution,  

 

Pr. Jean-Luc Puel  

Président de l’Association JNA 
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PARTIE 2 –  DESCRIPTION DES ACTIONS 

 
L’Associat ion JNA ( Journée Nat iona le  de l ’Aud it ion)  mène,  depu is  26  ans ,  une pol it ique de 
«mainst reaming» v isant  à  intégrer  la  santé audi t ive de la  popu lat ion parmi les  facteurs  c lés  d e  
l ’augmentat ion du  n iveau généra l  de santé et  de  qual ité de v ie .   
 
Notre organis at ion agî t  concr ètement  auprès  des  populat ion s  au t ravers  de  s es  fonct ions  
statuta ires  :   
 

1)  D’alerte et  de p la idoyer  
 
Act ions  auprès  des  pouvoirs  publ ics  afin  d’ implémenter  les  en jeux de la  santé  aud it ive  au  se in  
des  po l i t iques  publ iques.   
 
Ces  act ions  v is ent  :  
 

-  la  systématis at ion  du suiv i  des  capac ités  audit ives  dans  le parcours  de s anté de tous,  à  
tous  les  âges  => accentuer  la  prévention pr imaire aux  côtés de s axes seconda ires  ;   
 

-  à d évelopper le  repérage des  t roub les  de l ’ audit ion au s ein  de l ’ens emble de la  
populat ion  a f in  de  prémuni r  des  modi f i cat ions  de t ra jecto ire  de sa nté  et  de  v ie  socia le  
=> impacts de l ’audit ion sur  les  capac ités d ’apprentissages ,  l a qual ité  de v ie  soc ia le  et  
le  v ie i l l i ssement  cogn it i f  ;  
 

-  à apporter  les  arguments  aux pouvoirs  publ iques  pour modi f ier  la  cons idérat ion de la  
p lace de l ’au dit ion dans  les  pol i t iques  de santé publ ique.   
 

-  à propos er  des  baromètres  santé démontrant  les  imp acts  sur  l es  popu lat ions ,  à  défaut  
d ’étude sci ent i f ique.   
 

 

2)  Infor mat ion et  éducat ion des populat ions  
 

Par l ’organisat ion des  c ampagnes  nat ionales  :  

-  Journée Nat iona le de l ’Audi t ion  ( 2 e  jeud i  de mars  de  chaque anné e ;  

-  Prévent ion Fête de la  M usique et  des  Fes t iva ls  de l ’été ( ju in  à  août)  

-  Semaine de la  Santé Audit ive au Travai l  ( chaque mois  d ’octobre)  
 

Et  au quotid i en ,   
 
en  po l l in isant  les  programmes de prévent ion s anté des  profess ionnels  de la  prévent ion 
et  de la  santé travai l lant  dans  l ’ensembles  des  éc osystèmes => m aintsr eam ing  
 
en  organ isat ion sur  le  terr ito ire des  journées  de dép istages,  des  animat ions  de 
sens ib i l isat ion dans  l ’ensemble des  écos ystèmes enfants - famil les ,  entrepris es ,  s eniors  
 
Ces  act ions  concernent  également  les  p opulat ions  les  p lus  élo ignées  des  parcours  de  
santé,  les  populat ions  f ragi l is ées .   
 
 

3)  JNA QUEBEC 
 

Chaque année,  depuis  7 ans  chaque 1er  mard i  de mai ,  se t ient  égal ement la  Journée 

Nat ionale de l ’Audit ion du Québec .    
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La  représ entat ion de UNGLOBALCOMPACT  

Le logo UNGLOBALCOMPACT est  prés ent  sur  chacun des  supports  relat i f s  aux campagnes  

dont  les  s i tes  in ternet  ;   

Le  représ entant  responsable  d es  droi ts  humains  au s ein  de UNGLOBALCOMPAC T France  

est  inv i té à  une pr is e de parole lors  de chacune des  conférences  de pres se de lan cement  

des  campagnes  à  Par is  ;   

L ’assoc ia t ion  JNA communique sur  les  ODD et  in ci tent  les  entrepr ises  à  intégrer  les  

act ions  menées  dans  les  rapports  RSE et  les  rapports  d ’ act iv i tés  UN GLOBALCOMPA CT.   

 

PARTIE  3 –  RAPPORT S D ’ACTIVITES  

Rapport  d ’act ivi tés 2020  

Les  act iv i tés  de l ’année 2020 ont  été marquées  par  l ’a rr ivée de la  cr ise sanita ire  qui  a  

impacté  le  monde ent ier .  Cette survenue sans  précédent  a  pr is  le  monde par  surpr is e.  La  

JNA comme toutes  les  autres  structures  a  dû s ’adapter .  E l le  a  été guidée par  la  volonté  

de mainten ir  les  «  l iens  »  sociaux là  où  i ls  s e d istendaient  en ra is on des  mesures  

sanita ires .  L ’act iv ité de la  JNA de l ’année 2020 a  été marquée par   les  phases  sub ies  d e  

«  confinements  » ,  de «  déconfinements  » ,  d ’es poirs  de  redémarrage et  des  poss ib i l i tés  

de reprogrammat ion d’act ions  en présent iel .   Les  f inances  de l ’associat ion ont  été un e 

préoccupat ion  constante avec l ’en jeu  d’abs orber le choc  économique ,  sans  précédent  

dans  l ’h isto ire de l ’Ass ociat ion,  sur  les  rentrées  de chi f fre d ’a f fa ires  et  la  t résorer ie.  

L’act iv i té de l ’équipe a  donc  été or ientée vers  la  recherche de f inancements  et  de  

sout iens  de s ecours  pour teni r  le  choc.   

Prem ier  sem estr e 2020  

Dans le cycle de l ’act iv ité de la  JNA,  le premier  tr imestre 2020 est  consacré à  la  

préparat ion  de la  JNA,  qui  se  t ient  le 2 e jeudi  du mois  de mars  de chaque année.   

Cette année,  la  thématique retenue  s ’ inscr it  dans  l ’ADN santé de la  JNA avec une 

interpel lat ion de la  populat io n sur  les  modes  de consommat ion  de sons  connectés   

#2030 TOUS CONNECTES  -   QUEL AVENIR  POUR L ES OREILLE S DES FRANÇAIS  ?  

Avec  la  vo lonté  de réal i ser  un  baromètre  santé  précis ant  la  p lace  de l ’audit ion parmi les  

inquiétudes  et  les  comportements  santé des  Français .   

Janvier  –  Févr ier  2020  

Mis e en p lace de la  JNA avec  l ’ens emble des  inter locuteurs  

Incrémentat ion du s ite journee -audi t ion .org des  in formations  prat iques  pour le  publ ic  

Fina l is at ion du quest ionnaire de l ’enquête JNA 2020 avec I fop,  instruct ion auprès  du  

panel  I fop  et  préparat ion de la  présentat ion  

Contacts  press e a f in  de  préparer  les  sujets   

Mis e en p lace de la  conférence de presse J NA prévue au s ein  de la  Fédérat ion  AGIRC 

ARCCO 
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Mis e en  p lace des  act ions  en prés ent iel  programmées  avec  les  d i f férents  in ter locuteurs ,  

acteurs  s ur  le  terra i n sur  l ’ens emble de l ’hexagone  

Mis e en p lace  de la  campagne Audi t ion  avec le partena ire MalakoffHumanis  déployée sur  

50 v i l les  nécess itant  la  sélect ion et  la  coord inat ion de 50 l ieux d’accuei l ,  de 50 hôtesses ,  

de 100 aud ioprothés istes  pour les  dépistages  e t  de 50 animations  de l ’atel ier  JNA.   

Mis e en p lace des  act ions  de sens ib i l isat ion JNA au se in  des  centres  de format ion pour  

apprent is  dans  le cadre du programme développé avec le s erv ice prévent ion de IRP AUTO 

en partenariat  avec  l ’ANFA  

Rédact ion du p la id oyer «  2020-2030 –  Santé audit ive,  une nouvel le v is ion stratégique de 

santé  »  

Mars  à  Mai  2020 -  Impacts  du conf inement  sur  l ’act iv ité JNA  

Le conf inement a  été annoncé l ors  de la  s emaine de la  JNA 2020 avec une mis e en p lace 

effect ive le 1 7 mars  2020.   

Annulat ion de la  conférence de press e 2020  

Malgré  tout,   des  act ions  ont  pu  être  réa l is ées  par  des  membres  de la  communauté 
JNA ;des  sujets  ont  été d if fus és  par  d if férents  médias  même s i  la  cr is e sanita ire,  par  son 
caractère inédit  et  s idéra nt,  a  mobi l is é les  médias  ;  des  dép istages  de l ’audit ion ont  été 
réa l is és  partout  en France par  les  profess ionnels  de l ’aud it ion.   

Annulat ion/Report  de l ’ens emble des  programmations  en  prés ent ie l  
 
Annulat ion de la  campagne aud it ion organis ée  dans  50  v i l les  de France avec le partenai re 
MalakoffHumanis  
 

A part ir  du 17 m ars  et  jusqu’au 11  mai 2020   

Bascule de l ’équipe en télét rava i l  jusqu’à  la  mi - ju in  2020 .   

Object i fs  :  mainten ir  le  l ien et  soutenir  les  profess ionnels  de s anté et  les  publ ics  

fragi l is és .   

Sur  l ’ensemble de la  pér iode ,  l ’Associat ion a  publ ié sur  s es  p lateformes et  ses  rés eaux 

sociaux  :  

Des  messages  de s out ien  Des  a ler tes  /  publ ics  f ragi l is é set  réal iser  des  ‘ l ives ’  sur  les  

rés eaux so ciaux.   

GED –  CRM phase 1  

L’équipe met à  prof it  cette pér iode part icu l ière pour a l ler  vers  un nouveau système de 

ges t ion  des  données.  Un  projet  qui  s ’ inscr i t  dans  la  st ratég ie d igi ta le de  l ’associat ion  

Adaptat ion  du s i te support  de la  campagne Semaine de la  Santé Audit ive au Trava i l  

programmée en octobre  2020  

Préparat ion du Mag B i lan JNA,  document adress é chaque année  à  p lus  de 16  000 contacts .   

 

Lacement  du développement  du  s er ious  game Santé  aud it ive,  forme et  v ita l i té au t rava i l ,  

projet  innovant  soutenu  par  la  d irect ion  de l ’ Innovat ion Santé  du  groupe 



 

www.journee-audition.org/nousoreilles-onytient.org/sante-auditive-autravail.org 

6 

MalakoffHumanis .  Object i f  :  mise  à  d ispos i t ion  pour la  Semaine de la  Santé  Aud it ive au  

Travai l  d ’octobre 2020  

Enclenchement du  Prêt  Garant i  par  l ’ Etat  et  des  a ides  gouvernementales  p our  absorber  

les  impacts  économiques  et  f inanciers .  

Préparat ion de la  campagne Journée Nat ionale  de l ’Audit ion  du  Québec en ressource de 

la  s tructure  loca le,  l ’as sociat ion Apda  pu is  annulat ion  en ra is on de la  cr is e  san ita i re  

mondia le .    

A part ir  de la  m i-mai 2020 jusqu’au mois d ’août  2020  

•  Evolut ions  des  formats  en d istancie l  ex is tants  au sein  de la  JNA,  

•  Propos it ions  de conférences  en d istanc iel  à  l ’ensemble des  partena ires   

•  Fina l is at ion du b i lan mag JNA  

•  Préparat ion de l ’AG de  la  JNA et  de  la  thématique  2021  

•  Poursu ite de la  prés ence de la  JNA sur  les  rés eaux sociaux  

•  Préparat ion de la  campagne Aud it ion,  report  de la  campagne prévue en mars  2020  

•  Rédact ion ,  impress ion,  mis e s ous  p l i  des  14  500 doss iers  d ’appel  à  mobi l is at ion 
de la  JNA 2022  -  réal isat ion par  l ’équipe opérat ionnel le  

•  Présentat ion des  projets  Ser ious  Game s eniors  et  Ser ious  Game Aidants  à  la  
Direct ion de l ’ Act ion Socia le du Groupe Kle s ia  

•  Mis e en  p lace du  partenariat  Fédérat ion  Agi rc  Arcco ,  sout ien de l ’argumenta ire 
‘Nouvel le écolog ie santé per formance durable’   

•  Mobi l is at ion d’experts  pour les  intervent ions  dans  le cadre de la  table  ronde de 
la  conférence de press e  de la  5è édit ion de la  Semaine de la  Santé audit ive au  
trava i l  

•  Echanges  avec contacts  po l i t iques  pour  sout ien lors  d e  la  conférence de presse 
de la  Semaine de la  santé aud it ive  au t rava i l  

 

Second  semestre 2020  

Mi-août 2020  –  Annu lat ion de la  campagne Audit ion MalakoffHumanis  reprogrammée 

début  septembre 2020,  reprogrammée sur  octobre -Novembre 2020  

Septembre 2020    

•  Soutenance de la  demande de Fond de Sout ien  auprès  du  groupe MalakoffHumanis  

•  Préparat ion enquête JNA réa l is ée avec I fop pour la  Semaine de la  Santé  Audi t ive  
au Trava i l  

•  Programmation  de campagnes  de dépis tages  et  de conférences  en  ‘d istancie l ’  

•  Préparat ion de la  conférence de press e de la  Semaine de la  Santé Audit ive au 
Travai l ,  an imée en  ‘d is tancie l ’  depu is  les  locaux  de l ’ Ins erm de Montpel l ier  

•  Mis e en p lace du pro jet  d ’accompagnement des  Managers  et  des  Sa lar iés  de la  
Fédérat ion de l ’AGIRC ARCC O ( ingén ier ie ,  contenus  etc )  

•  Préparat ion de la  campagne Aud it ion  MalakoffHumanis  prévue sur  50 v i l les ,  
reprogrammée de la  f in  octobre à  la  f in  novembre 2020  

•  Fina l is at ion Ser ious  Game Santé Audi t ive,  forme et  v ita l i té au travai l  

•  Rés eaux sociaux + animations  des  rencontres  ‘ café v i rtuel ’  JNA  

 

 

 

Octobr e 2020  
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•  Animation  de la  conférence de press e de la  5 e édit ion de la  campagne Semaine de  
la  Santé Audi t ive au  travai l  

•  Relat ions  presse  et  organis at ion des  sujets  en s ’appuyant  sur  le focus  Santé  
audit ive  & Télét rava i l  

•  Mis e en p lace des  act ions  en  ‘d istanc iel ’  et  en prés ent iel  programmées dans  le  
cadre des  p lan d’act ions  de nos  partenai res  et  contacts  entrepris es    

 

Mi-octobre à  décembre 2020  

•  Annonce du 2 e Confinement du  30 octobre au 15 décembre 2020  

•  Annulat ion campagne Audit ion MalakoffHumanis  sur  50 v i l les  

•  Annulat ion des  act ions  en prés ent iel  

•  Annulat ion des  intervent ions  en centres  de format ion pour  apprent is  

•  Lancement  du développement du s er ious  game «  Santé  aud it ive ,  forme et  
v ita l i té  »  spéc ia l  s eniors  su ite à  l ’accord de sout ien f inanc ier  par  le groupe K les ia  

•  Communicat ions  sur  les  rés eaux sociaux  

•  Communicat ions  médias  

•  Préparat ion JNA 2021  

•  Mis e en p lace et  an imation des  atel iers  Managers  Fédérat ion Agirc  Arcco = 4 
ate l iers  de  2h30   

•  Préparat ion et  mise  sous  p l i  des  doss iers  d ’appel  à  mobi l isat ion  2 e vague –  
réa l is at ion par  l ’équ ipe opérat ionnel le   

•  Organisat ion de rencontres  en v is ioconférences  hebdomadaires  avec les  
d if férentes  c ib les  a f in  de préparer  la  JNA 2021  

 

Rapport  d ’act ivi té s  2021  

Pour  la  s econde année,  les  act iv i tés  de l ’assoc iat ion JNA se  verront  impactées  par  le  

contexte mondial  de cr i se sani ta i re.  Comme de nombreuses  st ructures ,  l ’associat ion JNA 

doit  a ff ronter  ce  contexte  san ita ire aux répercuss ions  f inanc ières  non négl igeables .  

Ains i ,  te l  un  capi ta ine  de bateau  en gross e mer ,  i l  s ’est  ag i  de  «  t i rer  des  bords  »  pour 

atteindre le cap de l ’équi l ibre avec maint ien des  sa lar iés  en p lace  ;  sans  pour autant  

oubl ier  de s erv ir  la  miss ion statutaire  de l ’assoc iat ion.  L ’année 2021 est  au ss i  une année 

histor ique dans  le domaine de l ’audit ion  avec la  mise en  p lace effect ive  du 100% s anté.  

L ’Associat ion a  re layé ce grand  changement que ce s oit  v ia  s es  dép l iants  que lors  de  

chacune de ses  an imations  d’ate l iers  et  conférences  ou  act ions  de dép i s tages  en  

prés ent iel .  Au cours  de  l ’années  2021,  l ’ass oc iat ion a  pu bénéfic ier  des  appu is  de s es  

partena ires  comme Agr ica,  B2V,  MalakoffHumanis ,  Klés ia ,  AP IC IL ,  IRP  AUTO,  Fédérat ion 

AGIRC ARRCO  ;  Mutual ité  Français e,  Mutuel le Fami l ia le ,  Mutuel le Mieux  Êtr e,  

CarteBlanchePartenai re,  Quies ,  Cont inuum et  les  profess ionnels  de la  santé,  de la  

prévent ion et  de l ’audi t ion.  

PREMIER SEMESTRE 2021  

Tr imestre 1  

•  Les  act iv ités  de ce premier  tr imestre ont  été consacrées  :  

•  A la  m i s e  en p lace  de la  campagne Journée Nat iona le de l ’Audit ion  du  jeudi  11 
mars  2021  

•  « Mes ore i l les ,  le  s ecret  de ma forme  »  
 

•  Les  membres  du Consei l  d ’administ rat ion et  membres  adhérents  avaient  

sélect ionné un v isuel  «  naï f  »  et  «  s imple » ,  «  f ra is  »  pour  contrecarrer  l ’anxiété 

sanita ire et  économique  et  af in  d ’ interpel ler  tout  âge .   
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Au maint ien de la  mobi l i sat ion  de l ’ensemble des  acteurs  de  la  prévent ion et  de  la  santé  
pour générer  du «  l ien  »  au p lus  près  des  populat ions  dont  les  p lus  fragi l is ées  et  
élo ignées  du parcours  de santé.   
 
A la  réa l isat ion du baromètre santé annuel ,  référence des  évolut ions  de la  p lace de 
l ’aud it ion dans  la  s anté,  des  comportements  à  r is que et  de  la  qua l i té  de la  pr is e  en charge 
médica le  dans  le  parcours  de  santé de l ’aud it ion .   
 
A  la  mobi l isat ion des  médias  ess ent ie l lement tournés  vers  l ’actua l i té du nouveau pic  de  
cro issance de l ’ép idémie de COVID.  
 
La mis e  en  p lace d’une grande campagne de dépistages  auprès  des  adhérents  du groupe 
Malakoff  Humanis  dans  35 v i l les  de France   
 
Malgré ce contexte,  et  notamment  grâce aux out i ls  d ig itaux permettant  des  rapports  
populat ionnels  et  les  atel iers  en  d istanc iels ,  l ’ associat ion JNA a  pu  œuvrer  en respect  de 
ses  miss ions.  Les  membres  de la  grande communauté se sont  invest is  en répondant  à  
l ’appel  et  de nouveaux groupes  ont  re jo int  la  communauté pour agi r .   
 
Les  médias  ont  relayé la  campagne malgré le contexte san ita ire.   
 
Le baromètre santé 2021 a  renforcé  les  indicat ions  de f racture s oc ia le dans  le parcours  
de santé de l ’aud it ion et  la  con s idérat ion de l ’audit ion par  les  ind iv idus  eux -mêmes entre  
les  populat ions  à  revenus  a is és  et  les  p lus  modestes .   
 
De même,  ce baromètre a  mis  en exergue la  vague de changement à  veni r  au se in  des  
moins  de 35 ans .   
 
Grâce au  module de dépistage en  l igne JN A,  qui  a  intégré  la  l igne graphique de la  JNA  
2021,  un grand volume de dépis tages  de l ’audit ion à  caractère de repérage et  
d ’or ientat ion médica le a  pu êt re réa l is é .  Ce,  au x côtés  des  act ions  en prés ent iel  qui  ont  
pu êt re maintenues.   
 
En  complément et  para l lè le de la  campagne,  l ’as sociat ion JNA a ag i  auprès  des  d if férents  

publ ics  en intervenant  :   

Au cours  de webinai res  thématiques  proposés  par  d if férents  partenai res  aux  d i f férents  

publ ics  :  jeunes,  act i fs  et  sen iors  ;   

Au cours  d ’an imat ions  en présent ie ls  au  se in  de lycées  profess ionnels  et  centres  de  

formation du s ecteur automobi le  ;   

De d i fférents  grands  comptes  et  entrepris es  pour sens ib i l is er  les  sa lar iés  du tert ia ire ,  de 

la  product ion,  des  chant iers .   

Au cours  de ce tr imes tre et  à  cheva l  s ur le t r imestre 2 ,  l ’associat ion JNA a opéré des  

évo lut ions  sur  :   

Le s er ious  game «  s anté  audit ive au trava i l  »  

Les  bornes  de dép istages  JNA  
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Tr im estre 2  

L’act iv i té de  ce s econd  s emestre a  été  entachée  par  un nouveau conf inement  à  part ir  du  

31 mars  et  qu i  s ’est  terminé au 9 ju in  2022.   

Cette nouvel le  communicat ion du  gouvernement a  engendré l ’annulat ion  des  

programmat ions  en prés ent ie l  dont  la  campagne auprès  des  adhérents  du groupe 

Malakoff  Humanis  pr évue dans  35 v i l les  de France (35 hôtels  sur  2 dates ,  + de 100 

intervenants) .   

L’équipe JNA a pu maintenir  et  animer des  act ions  en d istancie l  sur  la  pér iode.   

L’en jeu a  également rés idé en la  re lance de la  JNA Québec qui  a  sub i  l ’annulat ion de 

l ’édit ion  2020 en ra is on  du contexte mondial  et  local  d ’ép idémie  COVID.  Une nouvel le  

structure locale a  pr is  le  re la is  de ce l le mise  en d i f f i cu lté  par  la  cr is e et  l ’équipe JNA a 

accompagné la  mis e en p lace de cette éd it ion 2021 de la  JNAQ avec Aud it ion Québec.  Des  

conférences  en  d is tanciel  ont  fa it  part ie du programme du  3  mai  2021.  Un s ite internet  

déd ié a  été développé pour l ’occas ion.   

En paral lèle,  l ’ass oc iat ion a  réa l is é le magazine JNA MAG retraçant  le  b i lan des  act ions  

de la  JNA 2021 et  annonçant  les  grands  événements  du S2 et  la  JNA 2022.   

De même,  dans  la  perspect ive du S2,  l ’associat ion a  t rava i l lé  :   

À  la  mis e en p lace de la  campagne réa l is ée avec le partena ire Malakoff  Humanis  et  

programmée en ra ison du report  dans  70  v i l les  de France.   

A la  mise en p lace de la  campagne Semaine de la  Santé Audit ive au Trava i l  2022 et  de son  

baromètre dédié à  l ’écosystème du monde du trava i l  impactant  de manière transvers e 

l ’économie et  la  santé  publ ique.   

Invest iss ement des  rés eaux sociaux comme cana l  d’ in format ion et  de  sens ib i l i sat ion  

L’assoc iat ion JNA a  prof ité de ce s emestre 1 pour accroît re sa  prés ence sur  les  rés eaux  

sociaux par  des  post s  hebdomadaires  de chi f fres  c lé,  d ’ in formations  et  de v idéos.   

SECOND SEMESTRE 2021  

Tr im estre 3  

A part ir  de ju i l let  2021,  l ’ass oc iat ion JNA a dép loyé son énerg ie pour relancer  les  
programmat ions,  ra lent ies  au premier  s emestre par  la  pandémie.   
 
Préparat ion de l ’appel  à  mobi l isat ion JNA 2022  :  doss iers  et  lett res  c ib lés  ;   
Programmation  de la  campagne  de dép istages  dans  70 v i l les  de France (70 hôte ls  sur  2  
dates  et  mobi l is at ion de 200 intervenants  avec accompagnement logis t ique)  
Mis e en p lace de la  campagne Semaine de la  Santé Aud it ive au travai l  :  appel  à  
mobi l isat ion,  préparat ion conférence de press e  et  préparat ion du baromètre s anté.   
 
La confi rmation de l ’octroi  d ’une subvent ion  du partenaire  K lés ia  a  lancé le travai l  de 
développement du s econd ser ious  game de l ’ass ociat ion dédié aux s en iors .   
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Tr im estre 4  

Mis e en p lace de l ’ens emble des  événement ie ls   
 
Avec relance du présent ie l  pour  la  conférence de presse  de la  campagne Semaine de la  
Santé Audi t ive au Travai l  (SSAT)  d ’octobre 2021  ;   
Le  nouveau  baromètre SSAT avec  focus  sur  le télétravai l  a  été r iche d’enseignements  a f in  
d ’a l imenter  des  analyses  macroéconomiques  v i s ant  au changement dans  les  
organisat ions .   
 
Avec réa l isat ion de la  grande campagne de dépis tage s  et  de sens ib i l is at ion dans  70 v i l les  
de France ;   
 
Avec la  gest ion de nombreus es  journées  de dépistages  et  d ’animations  d’ate l iers  et  de  
conférences  dans  tout e la  France avec  les  partenaires  f inanceurs  ;    
 
La gest ion et  l ’an imat ion d’act ions  de dép istages  et  de s ens ib i l isat ions  col lect ives  au  se in  
des  centres  de format ion pour apprent is  du secteur automobi le .  Ces  act ions  s ’appuient  
sur  la  réal isat ion d’enquête s  comportementales  donnant  l ieu  à  analys es  et  
précon isat ions  par  groupe et  au g lobal  ;   
 
Sur les  rés eaux  soc iaux avec témoignages  d’art i s tes   
 
Mis e en p lace de la  CAMPAGNE JNA 2022 et  des  grands  projets  assoc iés  en  
programmat ion .   
 
 
Rapport  d ’act iv i tés 2022  
 



65% des Français 
se disent être gênés par le bruit.

55% des Français 
se disent mal ou pas du tout informés 

sur la surdité et les acouphènes.

23% des Français 
ont fait un bilan ORL 
il y a moins de 5 ans

Hausse générale des répercussions 
de la gêne du bruit sur la santé. Jeunes de 

- de 35 ans + fortement impactés.

+ de 80 % des sondés estiment que les 
enjeux relatifs au bruit et aux expositions 

sonores sont absents des débats 
de l’élection présidentielle 2022.

Hausse générale des répercussions 
de la gêne du bruit sur la santé. Jeunes de 

- de 35 ans + fortement impactés.

51% des actifs 
se disent être gênés par le bruit 

sur leur lieu de travail.

Secteurs les plus touchés 
61% Commerce 

58% Agriculture & Industrie 
57% BTP Construction

56% des actifs en télétravail 
sont dérangés par le bruit.

58% des actifs 
ne savent pas comment réagir en cas 
de troubles de l’audition provenant 
d’une exposition sonore au travail.

50% des employeurs 
n’ont mis en place aucune solution 

de réduction de bruit au travail.

+ de 700 
actions de dépistages 

et de sensibilisation JNA

+ de 200 
villes 

de France

270 
actions 
seniors

160 
actions actifs 

au travail

190 
actions 
" jeunes "

80 
actions populations 

fragilisées



 

Le saviez-vous ?
La JNA Québec, initiative de notre association, 
a été reconnue d’utilité publique dès 
sa deuxième année d’existence. 

+ de 5 000 
actions

de sensibilisation 
en France pendant 

les campagnes

+ de 450k 
personnes

dépistées 
en France

2 000 
acteurs 

mobilisés
pour l’audition pendant 

la campagne Journée 
Nationale de l’Audition 

du 10 mars 2022

3 grandes campagnes nationales par an


